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La Cartografia, unaindustria
en expansion

El mundo de los mapas no termina
en los mapas topogréaficos nacionales
de cada pais, realizados con el maxi-
mo esmero y rigor cientifico, ni siquiera
en los mapas derivados de aquellos,
gue configuran series nacionales a esca-
las 1:100.000, 1:200.000; o incluso
1:500.000.

Junto a este mundo, constituido ba-
sicamente por las denominadas agen-
cias gubernamentales, coexiste otro,
complementario de aquel, en el que
puede incluirse a los editores de carto-
grafia general, a los generadores de in-
formacién espacial, a los productores
de cartografia tridimensional (mapas en
relieve), a los editores de guias de viaje y
mapas turisticos, a los productores de
globos terraqueos, a los productores de
mapas Yy atlas educativos, etc., sin ob-
viar a los canales comerciales: distribui-
dores, mayoristas, minoristas y libreros
que hacen posible que todos estos pro-
ductos lleguen y estén al alcance del
gran publico.
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Igual que existe EUROGEOGRAPHICS
agrupando a las NMA (National Map-
ping Agencies), en estos momentos con
43 organizaciones de 40 paises euro-
peos, existe otra organizacion IMTA (In-
ternational Map Trade Association) re-
presentando los intereses comerciales
de la industria cartografica, en la que
sin duda pueden encuadrarse todos los
sectores citados.

Si bien IMTA nacié en los Estados
Unidos, su continuo crecimiento, con
miembros en los cinco continentes,
condujo a la creacion de tres regiones:
América; Europa, Asia y Oriente Medio
(EAME) y Asia-Pacifico.

Recientemente se ha celebrado en
Tours (Francia) la reunién anual del
IMTA-EAME, a la que ha acompafnado
la habitual feria comercial, donde se
dan cita productores, editores y distri-
buidores, que se configura como un
verdadero escaparate del sector, al pre-
sentarse nuevos disefios, nuevos sopor-
tes, nuevas tecnologias y nuevos pro-
ductos.

Este afio, por ejemplo, se ha presen-
tado como novedad los globos terres-
tres magnéticos levitatorios, sin eje de
rotacién, y al que un campo electro-
magnético permite permanecer en el
aire, pudiendo desplazarse ligeramente
hacia arriba y hacia abajo, y principal-
mente ser girado en el aire, sobre su eje
de los polos. Otro producto que ha lla-

mado la atencion ha sido la maquina
distribuidora de mapas, que permite se-
leccionar en pantalla alguno de los
55.000 mapas de escala 1:24.000 del
USGS (United States Geological Survey)
y, con pago directo o con tarjeta de cré-
dito, ordenar su impresion, que se rea-
liza en menos de un minuto.

El mercado de cartografia turistica
esta también en auge. Las productoras
cartogréaficas europeas tratan de ofre-
cer al viajero mapas que les permitan
moverse con seguridad por la regién o
el pais que van a visitar y también guias
turisticas de las principales ciudades,
para un turista que no dispone de de-
masiado tiempo.

La cartografia, esa palabra inventada
en 1839, en Portugal, por el vizconde
de Santarem, se ha convertido en me-
nos de dos siglos en una industria flore-
ciente.

Para dar una idea de la importancia
de este mercado emergente, el repre-
sentante de la empresa francesa Car-
totéque, dio unas cifras de ventas para
aquel pais en 2003 de 44 millones de
euros en mapas; 7 millones de euros en
atlas; 64 millones de euros en guias tu-
risticas y 7 millones de euros en guias de
senderismo. En total mas de 122 millo-
nes de euros. Por eso, ante esa fuerza,
en Tours estuvieron presentes mas de
100 empresas y organizaciones del sec-
tor, casi la mitad de ellas con stand. m
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